Zmiana w dziennikarstwie. Kultura zawodowa polskich dziennikarzy
(badania ilosciowe)
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Do 1989 r. Polska byta jednym z nielicznych krajow bloku radzieckiego, w ktorych
prowadzono poglebione badania nad dziennikarzami mediéw ogdlnokrajowych, gtéwnie w
Osrodku Badan Prasoznawczych 1 na Uniwersytecie Warszawskim. Zastugi OBP
kierowanego przez diugie lata przez Walerego Pisarka sg w tym wzgledzie olbrzymie.
Paradoksalnie jednak, jedna z najcenniejszych kompleksowych monografii poswigconych
polskim dziennikarzom Poland’s Journalists. Professionalism and Politics wyszta spod piora
amerykanskiej uczonej Jane L. Curry?, a nie polskiego autora. W latach 90. XX w. obszar
studiow nad mediami zostal powaznie zaniedbany przede wszystkim z powodu braku
srodkow finansowych na badania empiryczne. Ten trud podejmowali nieliczni autorzy i z tego
powodu niewiele wiadomo o polskich dziennikarzach w okresie transformacji. Krakowskie
tradycje studiow ilosciowych kontynuowat Zbigniew Bajka?. Badania ankietowe w latach 90.
XX w. prowadzil Jerzy Oledzki® w ramach projektu ,,The Global Journalists” kierowanego
przez Davida H. Weavera. Po prawie dziesi¢eciu latach wyzwanie to podj¢li Agnieszka
Stepinska i Szymon Ossowski* z Uniwersytetu im. Adama w Poznaniu w ramach projektu
zarzadzanego przez tego samego amerykanskiego badacza.

Badania jako$ciowe prowadzone byty przez Stanistawa Mocka® i srodowisko naukowe
Collegium Civitas®. Na przetomie lat 2001/2002 przeprowadzono czterdziesci cztery
wywiady poglebione w ramach projektu ,,Niezalezno$¢ dziennikarstwa w Polsce: Szansa 1
zagrozenie”, ktore poszerzyly wiedz¢ na temat polskiego srodowiska dziennikarskiego.

W okresie po 1989 r. ukazato si¢ kilka znaczacych monografii oraz liczne artykuty i

rozdzialy w pracach zbiorowych. Do waznych publikacji wnoszacych wiele ciekawych

LJ.L. Curry, Poland’s Journalists. Professionalism and Politics, Cambridge 1990.

2 Z. Bajka, Dziennikarze (1981-1990). Komunikowanie masowe W Polsce — lata osiemdziesigte, ,,Zeszyty
Prasoznawcze” 1991, nr 1/2, s. 149-159; tenze, Dziennikarze lat dziewi¢édziesigtych, ,,.Zeszyty Prasoznawcze”
2000, nr 3/ 4, s. 42-63.

3 J. Oledzki, Polish Journalists: Professionals Or Not?, [w:] The Global Journalist. News People Around the
World, ed. by D.H. Weaver, Cresskill, N.J. 1998, s. 257-276.

4 A. Stepifiska, S. Ossowski, Dziennikarze w Polsce: wartoSci, priorytety i standardy zawodowe, ,Studia
Medioznawcze” 2011, nr 1, s. 17-28.

5 S. Mocek, Dziennikarze po komunizmie. Elita mediéw w swietle badarn spotecznych, Warszawa 2006.

8 Dziennikarstwo, media, spofeczerstwo, red. nauk. S. Mocek, Warszawa 2005.
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spostrzezen na temat profesjonalizmu dziennikarskiego nalezy zaliczy¢ prace Walerego
Pisarka’ i Tadeusza Kononiuka®. Zagadnieniem autonomii dziennikarskiej oraz normami
etycznymi zajmowata si¢ Lucyna Szot®. Wiele wartosciowych prac dotyczy dziennikarstwa i
prasy lokalnej. Tu wybijaja si¢ prace znawcow problematyki z Uniwersytetu Slaskiego —
Mariana Gieruli'® oraz Marka Jachimowskiego!!. Poza tym nalezy wspomnie¢ o licznych
artykutach ~ Wlodzimierza Chorazkiego'?, Ryszarda Kowalczyka®®, Wilodzimierza
Peplinskiego!®. Przyczyny procesu deprofesjonalizacji zawodu w Polsce moze wyjasni¢
czgSciowo raport przygotowany przez Srodowisko rzeszowskie na temat ksztalcenia
dziennikarzy w Polsce®®. Problemem polskich dziennikarzy i ich kultura zawodowa
zajmowala sie takze Boguslawa Dobek-Ostrowskal®, opierajac swoje rozwazania przede
wszystkim na analizie zawarto$ci mediow.

Jednak po 1989 r. nie prowadzono kompleksowych studiow empirycznych nad
dziennikarzami, ich postawami, czynnikami wptywajacymi na ich prace i deformujacymi ich
misje. Te luke badawcza czeSciowo sa w stanie wypelni¢ dwa wazne projekty
migdzynarodowe, w ktorych uczestniczg polskie zespoty. ilosciowych Waznym krokiem w
studiach ilosciowych nad polskimi dziennikarzami byly badania w ramach projektu

,,Odpowiedzialno$¢ i przejrzystoéé mediow w Europie™’. Po raz pierwszy Polska brata udziat

"W. Pisarek, Kwalifikacje dziennikarzy w opinii redaktoréw naczelnych, ,.Zeszyty Prasoznawcze” 1994, nr 1/2,
s. 153-163.

8 T. Kononiuk, Zawodowstwo w dziennikarstwie — wyzwania XXI w. ,,Studia Medioznawcze” 2001, nr 3, s. 15—
22; tenze, Zasada przejrzystosci w polskich mediach, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1997, nr 1/2, s. 7-14; tenze,
Antynomie wolnosci stowa w spoleczenstwie demokratycznym, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1996, nr 1/2.

9 L. Szot, Main Professional Dilemma of Journalists in Poland, [w:] Comparative Media Systems: European and
Global Perspectives, ed. by B. Dobek-Ostrowska and oth., Budapest 2010, s. 209-232; taz, Wolnosé
dziennikarzy w polskim systemie prawnym, Wroctaw 2003.

10 M. Gierula, Polska prasa lokalna 1989-2000. Typologia i spoteczne funkcjonowanie, Katowice 2005; tenze,
Drziennikarze wspdiczesnej prasy lokalnej, [W:] Media i komunikowanie w spoleczenstwie demokratycznym.
Szkice medioznawcze, pod red. S. Michalczyka, Sosnowiec 2006.

11 M. Jachimowski, Regiony periodycznej komunikacji medialnej. Studium prasoznawczo-politologiczne o
demokratyzacji komunikacji medialnej, Katowice 2006.

12 'W. Chorazki, Badania srodowiska prasy lokalnej i sublokalnej, Krakow 1996; tenze, Badania Srodowiska
prasy lokalnej i sublokalnej, Krakow 1997

13 R. Kowalczyk, Rola prasy lokalnej w ksztattowaniu systemu politycznego (wybrane zagadnienia), [W:] W
kregu mediow i polityki, pod red. D. Piontek, Poznan 2003, s. 101-124.

14 W. Pepliniski, Zmiany w modelu funkcjonowania zawodu dziennikarskiego po 1989 r. (na przyktadzie
gdanskiego srodowiska prasowego), ,,Studia Medioznawcze” 2001, nr 3, s. 47-60

15 Ksztalcenie dziennikarzy w Polsce. Opinie i oczekiwania Srodowiska naukowo-dydaktycznego, aut. S.
Gawronski i in., Rzeszow 2009; S. Gawronski, System ksztatcenia dziennikarzy w Polsce. Opinie i oczekiwania
studentow, ,,Studia Medioznawcze” 2010, nr 4, 11-21; tenze, R. Polak, Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
— nowe wyzwania. Kierunki zmian w ksztatceniu w zakresie dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, Rzeszé6w
2010.

16 B. Dobek-Ostrowska, Polski system medialny na rozdrozu. Media w polityce, polityka w mediach, Wroclaw
2011.

177, Ramowy Program Komisji Europejskiej ,,Media Accountablity and Transparency in Europe MediaAcT”,
realizowany w latach 2010-2013 przez zesp6t pracownikéw Zakladu Komunikowania Spotecznego i
Dziennikarstwa w Instytucie Politologii Uniwersytetu Wroctawskiego, patrz wiecej: www.mediact.eu,

2


http://www.mediact.eu/

w tak szerokim projekcie pordwnawczym, co pozwolito na uchwycenie rdznic i podobienstw,
specyfiki nie tylko polskich mediow, ale przede wszystkim zatrudnionych w nich
dziennikarzy'®. W 2011 r. rozpoczeto realizacje kolejnego waznego miedzynarodowego
projektu badawczego ,,Zmiana w dziennikarstwie. Kultura dziennikarska w Rosji, Polsce i

Szwecji”®®.

Projekt realizowany jest w dwoch etapach. Pierwszy z nich zostat
przeprowadzony wiosng i latem 2012 r. i obejmowat ilo§ciowe badania ankietowe na probie
1500 dziennikarzy, po 500 z kazdego kraju. Drugi etap — badania jakosciowe w formie 20
wywiadow poglebionych z dziennikarzami i menedzerami medidw zaplanowany jest na

wiosng 2013 r.

Dobor proby badawczej

Celem artykutu jest zaprezentowanie wynikow badan ilosciowych otrzymanych w ramach
pierwszego etapu badan. Na wstepie oszacowano liczbe dziennikarzy?® zatrudnionych w
poszczegolnych sektorach mediach i freelanceréw, a nastepnie dobrano probg badawczg,
bedaca odzwierciedleniem struktury zatrudnienia (tabela 1). Obserwacje do proby
statystycznej zostaly oparte na doborze kwotowym (proba kwotowa). Operat podzielono na
rozlgczne grupy (sektory medialne), a nastgpnie zespot badawczy kwotowo przydzielit liczbe
ankiet — anonimowo i proporcjonalnie do liczby zatrudnionych dziennikarzy w tych

www.mediaact.uni.wroc.pl. Zob. tez: P. Barczyszyn, M. Glowacki, A. Michel, Projekt 7. Ramowego Programu
Komisji Europejskiej (2010-2013) we Wroctawiu. Odpowiedzialnosé¢ i przejrzystos¢ mediow w Europie:
MediaAcT, ,,Studia Medioznawcze” 2011, nr 2, s. 129-134.

18 Patrz szerzej: M. Glowacki, Dziennikarze polscy w swietle studiéw poréwnawczych systeméw
odpowiedzialnosci mediow w Europie, ,,Studia Medioznawcze” 2013, nr 1,

19 Projekt ,,Journalism in change. Journalistic culture in Russia, Poland and Sweden” zaplanowany jest na okres
kwiecien 2011 — kwiecien 2014 i finansowany przez Fundacje Studiéw Battyckich i Wschodnioeuropejskich
(The Foundation for Baltic and East European Studies). Koordynatorem projektu jest Gunnar Nygren z
Sodertérns University w Sztokholmie. Zespotem rosyjskich badaczy kieruje Maria Anikina z Uniwersytetu
Lomonosowa w Moskwie, a polskim Bogustawa Dobek-Ostrowska z Uniwersytetu Wroctawskiego. Patrz:
http://webappl.web.sh.se/p3;journalism-in-change.blogspot.com; www.zksid.politologia.uni.wroc.pl/;
www.id.uw.edu.pl/dzialy/badania/ strona/zmiana-w-dziennikarstwie.

20 Punktem wyjécia byly dane teleadresowe wszystkich oficjalnie dziatajacych w Polsce firm medialnych —
zarejestrowanych tytulow prasowych i mediéw online, posiadajacych koncesje KRRiT, zawarte w ,,Almanachu
Mediow i Reklamy” 2011/2012 publikowanym przez ,,Media i Marketing” (Warszawa, wrzesien 2011). Dane
liczbowe dotyczace zatrudnionych w nich dziennikarzy uzyskano, wykorzystujac rézne kanaty — bezposrednio
od firm medialnych drogg mailowa (przechowywane w dokumentacji projektu), z oficjalnych dokumentoéw
dostepnych w publicznym obiegu tych przedsigbiorstw, listy zatrudnionych dziennikarzy publikowanej w stopce
redakcyjnej poszczegdlnych tytuldw prasowych lub na ich stronach internetowych. Jest to zatem liczba
szacowana, ktora jest pochodng struktury rynku medialnego w Polsce i zatrudnienia w poszczegolnych
sektorach. Ustalenie wielko$ci grupy freelancerow stanowito najwicksza trudno$¢ dla wszystkich uczestnikow
projektu. Jednak konsorcjum zarzadzajace projektem zdecydowalo sie na wigczenie do badan tej grupy. Liczba
910 dziennikarzy tej kategorii jest szacunkiem, opartym na tej samej metodologii, co przy wyborze pozostatych
dziennikarzy, uzupelionym o wywiady przeprowadzone ze S$rodowiskami medidw 1 stowarzyszeniami
dziennikarskimi.


http://webappl.web.sh.se/p3

sektorach. Réznice migdzy odsetkiem zatrudnionych tacznie z freelancerami a odsetkiem
otrzymanych ankiet wynosza od —1,42 proc. (czasopisma) do +2,90 proc. (dzienniki), co
miesci si¢ w bledzie statystycznym przyjetym w naukach spotecznych (5 proc.). W przypadku

freelanceréw przyjeto, ze stanowig oni 10 proc. zatrudnionych w firmach medialnych.

Niniejszy artykut prezentuje drobny fragment danych uzyskanych w badaniach
ilosciowych. Gtéwne pytania badawcze brzmia: Czy w dziennikarstwie zaszly zmiany? Jesli
tak, to jaki jest ich kierunek i gtebokos¢? Stawiamy teze, ze w polskim dziennikarstwie zaszly
istotne zmiany, w wyniku ktorych nastgpito w okresie ostatnich 5-10 lat przesunigcie zrodta
presji z pola politycznego na pole ekonomiczne, a sam zawod znajduje si¢ W fazie erozji.

Do analizy wybrano jedynie sze$¢ problemow badawczych: profil socjo-demograficzny
dziennikarzy (kto jest dziennikarzem?), struktura zawodu, warunki pracy, ideaty i wartosci,

autonomia zawodowa, relacje ze Swiatem polityki.

Kto jest dziennikarzem w Polsce?

Z badan Zbigniewa Bajki?, ktorych wyniki zostaly opublikowane w 1991 r., wiemy, ze w
kraju pracowato wowczas okoto 11 000 dziennikarzy. Niecate 10 lat p6zniej zatrudnionych w
zawodzie byto okoto 18 000 0s6b?2. Obliczenia prowadzone przez Uniwersytet Wroctawski w
2011 r. na potrzeby projektu ,,MediaAct” wskazaly, ze liczba dziennikarzy zatrudnionych
etatowo oscylowata w granicach 12 000%. Kazde z tych badan bylo szacunkowe i
wykonywane za pomoca innej metodologii, nie majg one zatem wartosci z punktu widzenia
badan statystycznych, ale dla medioznawcoéw mogag stanowi¢ pewien punkt wyjscia i pomodc

w opisie grupy zawodowej dziennikarzy.

Tabela 1. Struktura populacji dziennikarzy w Polsce w 2012 r. (dane szacunkowe)

D
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Dzienniki 2310 25,38 23,10 130 26

21 Z. Bajka, Dziennikarze (1981-7990)..., s. 149-159.

22 Tenze, Dziennikarze lat dziewieédziesigtych, s. 42.
2 patrz: www.mediaact.eu; www.mediaact.uni.wroc.pl.
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w tym:

ogolnokrajowe 659 7,24 6,59

regionalne 1651 18,14 16,51
Czasopisma 2542 27,93 25,42 120 24
Radio publiczne 1157 12,71 11,57 55 11
Radio prywatne 808 8,87 8,08 40 8
Telewizja publiczna 758 8,32 7,58 40 8
Telewizja prywatna 926 10,17 9,26 45 9
Media online 350 3,87 3,50 15 3
Agencja prasowa 249 2,73 2,49 10 2
Razem (bez freelancerow) 9100 100
Freelancer 910 9,00 45 9
Razem (z freelancerami) 10 010 100 100 500 100

Zrédto: Wszystkie tabele i wykresy w opracowaniu wlasnym na podstawie obliczen na potrzeby projektu
»,Zmiana w dziennikarstwie” 2012.

Obliczenia szacunkowe, prowadzone w ramach projektu ,,Zmiana w dziennikarstwie”
wiosng 2012 r., wskazatly, ze liczba dziennikarzy bez freelancerow wyniosta 9100. Mozna
zatem przyjac zatozenie, ze liczba dziennikarzy si¢ zmniejsza, co ma miedzy innymi Swoje
zrodta w kryzysie ekonomicznym. Przedsigbiorstwa medialne, w sytuacji zmniejszajacych si¢
zyskow ograniczyly zatrudnienie. Dodatkowo przyczyniaja si¢ do tego zmiany
technologiczne dokonujace si¢ w mediach na caltym $wiecie na przelomie pierwszej i drugiej
dekady XXI w. Dzigki nowym technologiom jedna osoba jest w stanie wykona¢ zadanie, do
realizacji ktorego bylo wczesniej potrzebnych kilku dziennikarzy. Potwierdzenie tej tendencji
odnajdujemy takze w wynikach badan. Dziennikarze wskazali, ze w ostatnich pigciu latach
liczba zatrudnionych w ich firmie medialnej znacznie (64,2 proc.) lub nieznacznie (11 proc.)
si¢ zmniejszyta. Mozna zatem twierdzi¢, ze w ciggu ostatnich pigeciu lat widoczna jest
tendencja do redukcji zatrudnienia w polskich redakcjach. Odczuwaja to coraz bolesniej
dziennikarze, towarzyszy im frustracja, co potwierdza komentarz jednego z respondentow:
,»,MO0j problem polega na tym, ze jestem coraz bardziej przygnebiony tym, co si¢ dzieje w
mojej branzy i1 nie ma dnia, Zebym nie rozmyslat o zmianie zawodu. Dzi§ mdj wydawca
zaczyna zwolnienia, ktore potrwaja przez najblizsze cztery miesigce. W tej sytuacji nie mam
nic konstruktywnego, ani nawet jakkolwiek dobrego do powiedzenia”.

Prawie polowa dziennikarzy pracowata dla mediow drukowanych (dzienniki — 23,10
proc., czasopisma — 25,42 proc.), 11,57 proc. zatrudnionych bylo w rozglosniach publicznych
i 8 proc. w prywatnych, dla telewizji pracowato niecale 17 proc. (w telewizji publicznej —

7,58, a w komercyjnej — 9,26 proc.). W mediach online zatrudnionych byto 3,5 proc., a w




agencjach prasowych 2,45 proc. Ze wzgledu na trudno$ci dotarcia do wiarygodnych danych
na temat grupy freelanceréow, uczestnicy projektu przyjeli zatozenie, , ze beda oni stanowi¢ 10
proc. zatrudnionych w mediach, co stanowito 9 proc. wszystkich obserwacji.

W badaniach ,,Zmiana w dziennikarstwie” wzieto udziat 57,4 proc. mezczyzn i 40 proc.
kobiet (2,6 proc. dziennikarzy nie udzielito odpowiedzi na pytanie o ptec¢). Ponad 57 proc.
respondentow to osoby ponizej 40 roku zycia. Zapytani 0 to, gdzie chcieliby pracowac za pigé
lat, ponad potowa odpowiedziata (52,6 proc.), ze w tym samym przedsigbiorstwie, a 16,8
proc., ze zmienitaby firme¢ medialng. Tylko niewielki odsetek (4,8 proc.) rozstalby si¢ z
zawodem. Wiek dziennikarzy wigze si¢ z ich stazem w zawodzie. Ponad 70 proc. to osoby
pracujace krocej niz 20 lat, z czego 25 proc. wykonuje zawdd od 6 do 10 lat. Po
przepracowaniu 15 lat dziennikarze stopniowo odchodza z zawodu i tylko niewielki odsetek

na emeryture.

Struktura zawodu dziennikarskiego

Uzyskane dane wskazuja, ze posiadanie jakiekolwiek wyksztatcenia dziennikarskiego
(akademickiego, nieakademickiego, szkolenia zawodowego w przedsi¢biorstwie medialnym)
zadeklarowato 53 proc. ankietowanych. Na poziomie akademickim takie wyksztalcenie
wskazato 38 proc. dziennikarzy i byl to najnizszy odsetek wsrod trzech krajow bioracych
udzial w projekcie (56 proc. szwedzkich i 72 proc. rosyjskich respondentéw). Szkolenie
zawodowe w firmie medialnej odbylo 11 proc. ankietowanych, a 4 proc. zadeklarowato
wyksztalcenie dziennikarskie, ale nie na poziomie akademickim. Az 41 proc. nie miato
zadnego wyksztalcenia dziennikarskiego. Wyzsze wyksztalcenie dziennikarskie, w opinii
dziennikarzy, nie jest atrybutem koniecznym do wykonywania tego zawodu, a nawet
zbednym i utrudniajagcym jego wykonywanie, co kilkunastu respondentow w wyrazito w
ankiecie.

W odpowiedzi na pytanie dotyczace formy zatrudnienia 66 proc. dziennikarzy
wskazato stale zatrudnienie w firmie medialnej (w Szwecji az 93 proc.), a 11 proc. —
tymczasowe zatrudnienie. Wsrdd ankietowanych 9 proc. stanowili freelancerzy lub osoby
prowadzace wlasng dziatalnos¢, lub zatrudnione w innej formie (na przyktad odbywaty staz w
organizacji medialnej). Dominujaca forma zatrudnienia okazalo si¢ jednak stale zatrudnienie
w przedsigbiorstwie medialnym.

Jak wskazuja analizowane dane, w Polsce przewazaja mate zespoty redakcyjne.

Prawie jedna trzecia respondentow byla zatrudniona w redakcjach, w ktorych liczba



petnoetatowych dziennikarzy nie przekraczata dziesigciu osob, a 10 proc. w zespotach do
dwudziestu dziennikarzy W duzych redakcjach zatrudniajacych powyzej siedemdziesigciu
pieciu dziennikarzy pracowato 11 proc. Znaczny odsetek ankietowanych (27 proc.) nie
odpowiedzial na to pytanie (tabela 2). Taki rozktad uzyskanych danych wynika z faktu, ze
prawie polowa zatrudnionych dziennikarzy pracuje w mediach drukowanych, gdzie
przewazaja mate redakcje czasopism. Takze dzienniki regionalne ograniczyly powaznie

zatrudnienie.

Tabela 2. Liczba pelnoetatowych dziennikarzy zatrudnionych w redakcji (w proc.)

Liczba Proc.
zatrudnionych | wskazan

0-10 30

11-20

21-30

31-40

41-50

51-75

76-100

101-150

151-200

201-250

Ponad 250

N =
Nir|k N R o|wlo|o|o|5

Brak
odpowiedzi

Wigkszos¢ ankietowanych (79 proc. dziennikarzy) odpowiedziata, ze mozliwe jest
utrzymanie si¢ z dochodow z dziennikarstwa. Wérdd nich 23 proc. deklarowato, ze jest w
stanie oszczgdza¢. W 28 proc. przypadkow srodkow finansowych wystarczalo na wszystko,
co jest niezbedne, a 28 proc. uwazato, ze moze przezy¢ za Otrzymane wynagrodzenie.
Odpowiedz negatywna wskazato 19 proc. dziennikarzy, z ktorych 13 proc. miato tez inne
zrodta dochodow, a 6 proc. dziennikarstwo przynosito jedynie niewielka czg¢écig dochodow.
Wedlug wigkszosci ankietowanych dziennikarzy mozliwe bylo utrzymanie si¢ dzigki
dochodom z dziennikarstwa.

Niewielka grupa, bo jedynie 17 proc., zadeklarowata przynalezno$¢ do stowarzyszenia
dziennikarskiego. 38 proc. respondentow wskazato brak przynaleznosci do tego typu
organizacji, natomiast az 45 proc. nie udzielito odpowiedzi na to pytanie. Mozna
przypuszczaé, ze ostatnia z grup to dziennikarze niebedacy cztonkami dziennikarskich
stowarzyszen zawodowych. Warto doda¢, ze jest to sytuacja diametralnie odmienna od tej,

jaka ma miejsce w pozostatych krajach biorgcych udziat w projekcie — w Szwecji



przynaleznos$¢ do stowarzyszen dziennikarskich zadeklarowato ponad 80 proc., a w Rosji 60
proc. respondentéw. Dane te Swiadcza nie tylko o niskim poziomie zainteresowania polskich
dziennikarzy ta forma dziatalno$ci. Negatywna ocena stowarzyszen i brak zaufania do nich

byly takze komentowane przez respondentow.

Dzien pracy dziennikarza

Analiza codziennej pracy dziennikarza dotyczyta dwoch aspektow. Pierwszy odnosit si¢ do
cech pracy dziennikarza o charakterze formalnym, takich jak na przyktad forma zatrudnienia
czy pelniona w redakcji rola. Drugi miat pokazaé, co badani sadzg o zmianach, jakie zaszly,
lub moga zajs¢ w ich zawodzie, w procesie przygotowania materiatu 1 samej pracy
dziennikarza.

Polscy dziennikarze twierdzili, ze $rednio ich tydzien pracy przekracza 41 godz.
tygodniowo, a wigc pracowali dtuzej niz ich szwedzcy koledzy (39 godz.). Jest to ciekawy
wynik, jesli wezmie si¢ pod uwage fakt, ze jedna pigta respondentow w Polsce pracuje w
niepelnym wymiarze czasu.

Na pytanie o gldwna role petniong w redakcji prawie potowa, bo 46 proc. badanych,
odpowiedziato, ze wykonuja zadania reportera lub korespondenta. Funkcje redaktora
naczelnego lub menadzera petnito 11 proc. ankietowanych. Warto podkresli¢, ze pytanie to
zawieralo mozliwo$¢ wielokrotnego wyboru, co pokazuje, ze dziennikarze tacza funkcje
kierownicze ze zwykla pracg dziennikarska. Wynika to z dominacji matych redakcji, ktore
zmuszajg dziennikarzy do wykonywania wigkszej liczby zadan, a co za tym idzie — 1aczenia
réznych funkcji. Najrzadziej pelnionymi rolami byly te bezposrednio zwigzane ze sferg
ekonomii. Wyniki pokazuja rowniez, ze niewielu dziennikarzy petni specjalistyczne funkcje,
ktore wymagaty dodatkowych kosztow, jak researcher czy fotograf. Respondenci w zasadzie
byli zgodni co do tego, ze w okresie ostatnich dziesigciu lat nastgpita wyrazny postep we
wszystkich obszarach produkcji materiatow dziennikarskich. Zmiany technologiczne w
istotny sposob wptynety na wyzszg jakos¢ materiatow graficznych i fotografii. Ponad 60
proc. ankietowanych wskazato na rozw6j w zakresie edycji materiatow i layoutu, a 59 proc.
na udogodnienia w poszukiwaniu i weryfikacji informacji. Prawie potowa respondentéw
uznata, ze polepszyl si¢ kontakt dziennikarza z odbiorcami

a Polscy dziennikarze, , zaniepokojeni byli wzrostem tempa pracy oraz presji czasu,
co spowodowato, ze mieli oni coraz mniej mozliwo$ci wykonywania zadan w terenie.

Dlatego jedna pigta z nich uznata, ze poziom pracy poza newsroomem pogorszyl si¢ (dla
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poréwnania — w Szwecji bylo to az 41 proc. badanych). Czynniki te wplynely rowniez na
oceng i dyskusje nad materiatami dziennikarskimi w zespole redakcyjnym., ktore pogorszyty
si¢ wedtug 23 proc. polskich dziennikarzy (42 proc. szwedzkich dziennikarzy).

Bardzo waznym zagadnieniem, ktore starano si¢ zbada¢ w ramach projektu, byt
stosunek dziennikarzy do wielozadaniowosci lub wielofunkcyjnosci. Poj¢cie to odnosi sie¢ do
dziennikarzy, ktérzy petnig wiele funkcji jednoczesnie, a co za tym idzie, posiadajg liczne
umiejetnosci niezbedne do ich realizacji. Przyktadem takich umiejetnosci jest np. korzystanie
z nowoczesnych technologii w procesie przygotowania i publikacji newsoéw. Z zebranych
danych wynika, ze wiclofunkcyjno$¢ nie jest zjawiskiem obcym polskim dziennikarzom.
Wiekszo$¢, bo 66 proc. respondentéw, czuto si¢ dziennikarzami wielozadaniowymi (dla
poréwnania — W Szwecji takie poczucie ma tylko 37 proc. badanych). Prawie 80 proc.
respondentow uwazato, ze tego oczekiwali od nich ich przetozeni. Podobnie jak w Szwecji,
tak i w Polsce ponad 80 proc. ankietowanych sadzito, ze wielozadaniowos¢ jest kierunkiem,
w ktorym bedzie zmierzat ich zawod. Zgadzali si¢ oni ze sformutowaniem, ze w przysztosci
liczba takich dziennikarzy bedzie rosta, na co wptyw bedzie miat zmniejszajacy si¢ poziom
zatrudnienia 1 coraz mniej liczebne redakcje. To za$ bedzie skutkowac naktadaniem kolejnych
obowiagzkow na pojedynczego dziennikarza. Wielozadaniowos$¢ wyraza si¢ W jeszcze jednym
aspekcie pracy dziennikarza — w zakresie tematycznym produkowanych materiatow. Az 73
proc. ankietowanych zajmowato si¢ réznymi dziatlami tematycznymi. Réznorodna tematyka
przygotowywanych materiatbw wymagata od dziennikarza zdobycia wiedzy na wiele
tematéw. W rzeczywisto$ci jednak dziennikarze nie mieli czasu na rzetelne przygotowanie
si¢.. Dlatego tak istotne staly si¢ umiejetnosci poszukiwania informacji w internecie czy
kontakt ze Zroédtami informacji poprzez nowe technologie. Na uwage zastuguje fakt, ze
pomimo pewnych pozytywnych aspektow wielofunkcyjnosci, jak cho¢by wigksze pole dla
kreatywnosci, 43 proc. uwaza, ze wielofunkcyjno$¢ obnizy jako$¢ produkowanych

materialow.

Dziennikarskie idealy i wartoSci

Wiekszo$¢ dziennikarzy (68 proc.) jest dumnych z wykonywanego zawodu. Taki sam odsetek
respondentéw postrzega dziennikarstwo jako misje. Prawie 45 proc. respondentdw zgodzito
si¢ z opinig, ze praca ta daje mozliwos¢ rozpoczecia kariery w innym zawodzie, co ma
szczegoblne znacznie, kiedy porownamy te deklaracje z danymi dotyczacymi stazu pracy i ze

zjawiskiem odchodzenia z zawodu po 20 latach pracy.



W 45 proc. przypadkéw respondenci nie zgodzili si¢ z opinig, ze gtdwnym motywem
podjecia pracy w zawodzie bylo wynagrodzenie. Jednak kiedy taka odpowiedz
skonfrontujemy z odpowiedziami na pytanie o najwazniejsze kwestie decydujace o wyborze
pracy, to wynagrodzenie pojawia si¢ na czwartej pozycji z 74 proc. wskazan. Wsrod
ankietowanych 60 proc. uznato, ze praca nie jest wazniejsza niz rodzina i czas wolny.

Uzyskane dane wskazuja, ze dla ankietowanych dziennikarzy najwazniejszymi
kwestiami przy wyborze pracy byly kolejno: szansa na rozwdj zawodowy 85 proc.
dziennikarzy, swoboda w pracy (83 proc.), atmosfera w miejscu pracy (82 proc.), nastepnie
wspomniane wyzej wynagrodzenie i stuzenie interesowi publicznemu (po 74 proc.). Na
dalszych miejscach, ale tez z wysokimi wskazaniami, znalazty si¢: polityka redakcyjna
organizacji (64 proc.), bezpieczenstwo zatrudnienia (63 proc.) oraz szansa wplywu na
spoteczenstwo (59 proc.). . Decydujace okazaly si¢ takie kwestie, jak mozliwos$¢ rozwoju,
swoboda czy atmosfera w miejscu pracy, ktore otrzymaty powyzej 80 proc. wskazan (tabela
3).

Tabela 3. Waznos¢ kwestii przy podejmowaniu pracy dziennikarza (w proc.)

Kwestia

s §| £ . o g

cgZ| 2 |-§_3§ § | ©SE | 3

NEE| Z |<E&q E dE | 2
Wynagrodzenie 4 4 12 30 44 6
Dodatkowe $wiadczenia 12 15 19 23 19 11
Polityka redakcyjna organizacji 5 7 15 31 | 34 9
Bezpieczenstwo zatrudnienia 6 6 15 26 37 10
Szansa na rozw¢j zawodowy 1 3 7 24 61 4
Atmosfera w miejscu pracy 1 1 9 29 53 6
Stuzenie interesowi publicznemu 2 4 15 27 47 5
i pomoc ludziom
Swoboda w pracy 1 2 10 28 55 5
Szansa na rozwdj kariery w 1 5 16 29 43 7
dziennikarstwie
Szansa wptywu na spoteczenstwo 4 7 21 31 28 8
Inne 1 0 4 2 4 89

Zdecydowana wigkszos¢ (91 proc.) respondentow uwazala, ze wazne jest, by w
przedsigbiorstwie medialnym obowigzywaty wspolne zasady etyczne. Wplywu politycznego
na medium nie akceptowato 76 proc. ankietowanych, a 62 proc. nie popieralo wspotpracy z
przedstawicielami dziatdéw promocji i PR firm zewngtrznych. Przez 59 proc. ankietowanych

przyjmowanie prezentow przez dziennikarza traktowane bylo jako naganne. Zatem
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dziennikarze byli zdania, ze polityka 1 ekonomia powinny by¢ odseparowane od
dziennikarstwa, a redakcje powinny mie¢ wspolne kodeksy etyczne.

Wsrod obowigzkéw dziennikarza za istotne najczesciej uznawane byly: obiektywne
prezentowanie informacji (93 proc.), przedstawianie roznych opinii (réwniez 93 proc.), bycie
niezaleznym od okreslonych interesow (91 proc.), krytykowanie niesprawiedliwosci (rowniez
91 proc.). Wskazywano na obiektywizm i pluralizm, a takze na funkcj¢ kontrolng mediow.
Najmniej istotne byto dbanie o zwigkszenie dochoddéw przedsigbiorstwa medialnego (41
proc.) oraz dostarczanie rozrywki (rowniez 41 proc.). | te dwie kategorie zdecydowanie
odstawaty od pozostatych i nie byly postrzegane jako istotne powinnosci zawodowe wedtug

wigkszosci dziennikarzy (tabela 4).

Tabela 4. Waznos¢ obowigzkow dziennikarskich (w proc.)

Dziennikarze powinni... proc.
Przedstawia¢ rozne opinie 93
Prezentowa¢ informacje obiektywnie 93
Krytykowa¢ niesprawiedliwo$¢ 91
By¢ niezaleznymi od okreslonych interesow 91
Kontrolowa¢ wladzg publiczna 88
Mowic prawdg bez wzgledu na konsekwencje 87
Edukowac spoteczenstwo 86
Weryfikowa¢ rzadowe deklaracje 85
Reprezentowa¢ rdézne grupy spoteczne 83
Upraszczaé i thumaczy¢ 79
By¢ neutralnymi sprawozdawcami 78
Prezentowa¢ nowe idee 76
Mobilizowa¢ ludzi do dziatania 76
Wplywac na opini¢ publiczna 57
Dostarcza¢ rozrywki 41
Dbac o zwickszenie dochodow przedsigbiorstwa 41
medialnego

Jedynie 29 proc. ankietowanych uwazato, ze dziennikarze w Polsce wypelniajg swoje
obowigzki wobec spoleczenstwa. Nieco wigcej, bo 32 proc., byto przeciwnego zdania.
Najliczniejsza okazala si¢ jednak grupa dziennikarzy, ktérzy nie udzielili odpowiedzi na to
pytanie (39 proc. ankietowanych). Trudno okresli¢, z czego wynikata ta niech¢¢ do udzielenia
odpowiedzi na powyzsze pytanie. Nie zmienia to jednak faktu, ze mniej niz jedna trzecia
respondentéw uznala, Ze polscy dziennikarze wypetniaja obowigzki wobec spoteczenstwa.

Wigkszos¢ dziennikarzy wskazywata, ze w ciggu ostatnich 5-10 lat jakos¢
dziennikarstwa w Polsce obnizyta si¢ — takg opini¢ wyrazito 62 proc. dziennikarzy, wedtug 11
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proc. jako$¢ wzrosta, a dla 18 proc. pozostata taka sama. W przypadku jakos$ci dziennikarstwa
mozna wigc mowi¢ o zdecydowanej tendencji spadkowej, ktorg zaobserwowali ankietowani.
Obnizenie jako$ci dziennikarstwa bylo tylko jednym z zasadniczych problemow, ktore
wskazali respondenci. Innym byt wspomniany juz wcze$niej niski poziom wypelniania

obowigzkow dziennikarskich wobec spoteczenstwa.

Problem autonomii zawodowej

W tej czesci badan uwaga zostata skoncentrowana na dwoch gtownych aspektach autonomii
dziennikarza. Pierwszy z nich dotyczyt tworzenia materialow i wptywu poszczegdlnych
czynnikow na wybor tematéw czy strukture materialu. Drugim badanym zagadnieniem byt
wptyw 0s6b lub czynnikow zewngtrznych na codzienng prace dziennikarza.

Z zebranych danych wynika, Ze polscy dziennikarze sami maja decydujacy wplyw na
proces produkcji i zawarto§¢ materiatéw. 58 proc. badanych prawie zawsze realizowato
zaproponowane przez siebie tematy. Jest to wynik wyzszy niz w przypadku Szwecji, w ktorej
45 proc. ankietowanych wybrato t¢ odpowiedz. Okoto jednej trzeciej dziennikarzy nie miato
takiej mozliwosci, ich propozycje byly odrzucane przez zwierzchnikow. 41 proc.
respondentéw nigdy lub prawie nigdy nie spotkato si¢ z ingerencja wydawcy w przygotowany
przez nich material. Sporadycznie miato z tym do czynienia 40 proc. dziennikarzy. Wplyw
wydawcow na podobnym poziomie wystepowatl w Szwecji, gdzie tacznie te dwie kategorie
zaznaczyto 79 proc. badanych, a wiec o 3 proc. mniej niz w Polsce.

Kolejnym z czynnikow potwierdzajacych hipotez¢ o wysokiej autonomii dziennikarzy
w zakresie przygotowania materialow jest wptyw ich zainteresowan na selekcje tematow. Za
najwazniejszy czynnik uznalo go 75 proc. respondentdw. Nie jest to jednak najczgstsza z
odpowiedzi, poniewaz 82 proc. wskazato na zainteresowania publicznosci. Tak wysoki wynik
$wiadczy o podporzadkowaniu si¢ gustom i upodobaniom odbiorcow, co w konsekwencji
prowadzi do komercjalizacji polskich mediow. Dziennikarze oraz wilasciciele mediow
doskonale zdaja sobie sprawe, ze wigksza liczba odbiorcoOw przycigga reklamodawcow i
wigksze zyski. Problem bezposredniego wplywu reklamodawcow na przygotowane materiaty
dostrzegto 39 proc. ankietowanych.

Zmiany zachodzace w zakresie autonomii dziennikarskiej w procesie przygotowania
materiatdéw ukazuja odpowiedzi na pytanie dotyczace oddziatywania rdéznych czynnikéw na
zawarto§¢ medidéw w ostatnich dziesigciu latach. Ponad jedna czwarta ankietowanych

wskazata, ze wplyw samych dziennikarzy na t¢ zawarto$¢ zmalat. Mniejsze znaczenie mieli
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takze politycy 1 grupy interesu. Znacznie wzrést natomiast wplyw czynnikow
ekonomicznych. Ponad 55 proc. respondentow wskazato na wzrost wptywu reklamodawcow,
44 proc. na wzrost wptywu odbiorcow, a 40 proc. na wzrost wpltywu wlascicieli mediow,
ktorzy z reguly oczekujg rentownosci 1 zyskow. Z jednej strony dane te pokazuja malejacy
zakres autonomii dziennikarzy w ciggu ostatniej dekady, z drugiej strony $wiadczg o
postepujacej komercjalizacji mediow.

Odrebnym problemem badawczym byt wptyw czynnikdéw zewnetrznych na autonomie
dziennikarskg i prace dziennikarzy. Najczesciej ankietowani (72 proc..) wskazywali na
osobiste zrodta informacji.. Bardzo duze znaczenie miaty réwniez dziatania public relations.
Dziennikarze chetnie uczestniczyli w konferencjach prasowych, az 67 proc. przyznato, ze
wykorzystywato informacje tam uzyskane. W przypadku 60 proc. badanych zroédtem wiedzy
byly gotowe materiaty dostarczane przez dzialy i pracownikéw promocji. Z badan wynika, ze
aktywny PR byl akceptowany przez dziennikarzy i nie stanowil on w ich opinii zagrozenia dla
niezaleznosci..

Co wydaje si¢ bardzo znamienne, badani dziennikarze wskazali, ze przeszkody ze
strony $wiata polityki dotykaty ich o wiele rzadziej niz te z obszaru ekonomii. W przypadku
przeszkod ekonomicznych za bardzo czgste =zostaly uznane interesy finansowe
przedsigbiorstwa medialnego (28 proc. odpowiedzi) oraz reklamodawcy (23 proc.
odpowiedzi). Respondenci mieli pelng $wiadomos$¢ wzrastajacego znaczenia wplywu
czynnikow ekonomicznych na prace dziennikarzy. Az 77 proc. z nich uznato oczekiwania
wiascicieli dotyczace zyskow i wptyw reklamodawcow (64 proc.) za powazne zagrozenie dla

niezaleznosci dziennikarskiej (wykres 1).

Zagraniczni wlasciciele
Grozbywobec dziennikarzy
Wplyw panstwa

Inne

Wplyw polityczny

Wplyw reklamodawcow
Wzrastajace tempo pracy
Wilasciciele oczekuja zyskow

Niski poziom etyki zawodowe;j

Wykres 1. Czynniki zagrazajace niezalezno$ci dziennikarskiej w XXI w. (w proc.)
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Jako najwigksze zagrozenie dla niezalezno$ci dziennikarstwa w XXI wieku zostat
uznany niski poziom etyki zawodowej (78 proc. wskazan). Istotnym czynnikiem majacym
negatywny wplyw na jako$¢ materialdéw bylo zagrozenie w postaci rosngcego tempa pracy,
ktore zostalo dostrzezone przez 70 proc. dziennikarzy. Za stosunkowo niegrozne uznano
wpltyw zagranicznych wlascicieli oraz grozby wobec dziennikarzy. Wplyw polityczny, o
czym bedzie mowa dalej, znalazt si¢ na dalszej pozycji, ale i tak zostal wskazany przez 60

proc. respondentdéw, co nalezy uzna¢ za powazne zagrozenie.

Dziennikarstwo i $wiat polityki
Relacje ze $wiatem polityki byly gléwny tematem badan Daniela C. Hallina i Paolo
Manciniego, a paralelizm polityczny stanowil jeden z czterech wymiardw systemu
medialnego?*. Zaprezentowane nizej wyniki badan pomagaja zweryfikowaé hipoteze
zaktadajaca, ze Polsce blizej do modelu spolaryzowanego pluralizmu (§rédziemnomorskiego)
niz do modelu liberalnego czy demokratycznego korporacjonizmu?®. W tej czesci rozwazan
przeanalizujemy preferencje polityczne dziennikarzy i zastanowimy sig, jak one przektadaja
si¢ na praktyke wykonywania zawodu.

Ponad jedna trzecia respondentow (30,6 proc.) przyznata si¢ do pogladéw lewicowych
(6,4 proc.) i centrolewicowych (24,2 proc.). Wartosci prawicowe byly bliskie 7,6 proc., a
centroprawicowe 16,5 proc. badanych, co w sumie stanowi prawie jedng czwartg badanych
(22,5 proc.). Poglady centrowe zadeklarowato 24 proc. respondentow. Mozna zatem mowié o
pewnej przewadze osob o lewicowych i centrolewicowych preferencjach (6 proc. wigcej w
stosunku do centrowych, 8 proc. w stosunku do prawicowych i centroprawicowych).
Zastanawiajacy jest fakt, ze az ponad 21 proc. respondentow odpowiedziato ,,nie chce
odpowiedzie¢”, ,,nie wiem” lub nie zaznaczyto zadnej odpowiedzi. Najwyzszy odsetek z nich
zatrudniony byt w mediach publicznych — az 31 proc. dziennikarzy Polskiego Radia i 37 proc.
zatrudnionych w TVP. Swiadczy¢ to moze o braku zaufania do pracodawcy, ktory
wielokrotnie w sytuacjach alternacji wtadzy politycznej ,,nagradzal” lub ,,karal” za deklaracje
wyrazistych pogladow politycznych, wigc ten brak odpowiedzi wynika¢ moze z przyjetej

strategii przetrwania (patrz wykres 2).

24 D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediéw i polityki w ujeciu poréwnawczym, Krakow
2007; Comparing Media Systems Beyond the Western World, ed. by D.C. Hallin, P. Mancini, New York 2012.

% B. Dobek-Ostrowska, ltalianization (or Mediterraneanization) of the Polish Media System? Reality and
Perspective, [w:] Comparing Media..., s. 69-108.
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brak odpowiedzi
nie chce odpowiadac na to pytanie

nie wiem

prawica

centro-prawica

centrum

centro-lewica

lewica

Wykres 2. Poglady polityczne dziennikarzy (w proc.)

Nie obawiali si¢ deklarowa¢ swoich pogladéw dziennikarze zatrudnieni w prasie.
Odsetek unikajacych odpowiedzi byt najnizszy w dziennikach ogdlnokrajowych (6 proc.) i
czasopismach (12 proc.), w sektorach, ktore tradycyjnie cechuje pluralizm zewngtrzny,
wyrazajacy si¢ w wyraznej linii programowej i takze najwyzszy poziom upolitycznienia.
Niektore dzienniki ogo6lnokrajowe, jak 1 wiele tygodnikdéw opinii adresuje swoj produkt do
odbiorcéw o jasno sprecyzowanych preferencjach. W tym kontekscie wyraziste i deklarowane
publicznie poglady dziennikarza stanowig raczej jego walor, poza tym nie dziatajg tu
mechanizmy (tak jak w przypadku mediéw publicznych), ktore powodowatyby che¢ ukrycia
ich. Do pogladow lewicowych i centrolewicowych przyznato si¢ 41 proc. respondentow z
gazet codziennych oraz 35 proc. pracujacych dla czasopism, a do pogladow prawicowych i
centroprawicowych 31 proc. w gazetach i 28 proc. w czasopismach. Mozemy zatem mowi¢ o
zrownowazonym pluralizmie politycznym w tych dwoch segmentach medialnych.
Dziennikarze o odmiennych pogladach pracuja dla innych wydawcéw 1 nie spotykaja si¢
raczej w jednym newsroomie.

Na tle codziennych gazet ogdlnopolskich i czasopism wyrozniajg si¢ dzienniki
regionalne. Najwigcej respondentow tam zatrudnionych zadeklarowato poglady centrowe (35
proc.) i byl to najwyzszy odsetek w tej kategorii wsréd wszystkich segmentéw. Rozktad

miedzy osobami o lewicowych / centrolewicowych (25 proc.) i prawicowych /
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centroprawicowych (22 proc.) preferencjach byt zbalansowany. Ttumaczy¢ to mozna faktem,
ze w poszczegolnych wojewodztwach wystepuje w zasadzie monopol jednego tytulu i
polityczne zaangazowanie mogloby si¢ negatywnie odbi¢ na pozycji rynkowej gazety. W
takich warunkach z zatozenia jeden tytul powinien trafi¢ do reki kazdego czytelnika bez
wzgledu na jego poglady ideologiczne. Dlatego wiasciciele (Polskapresse 1 Media
Regionalne) nie angazuja si¢ w polityke i unikaja poparcia dla jakiegokolwiek aktora
politycznego. Zatem mozna przyjac, ze jawnie wyrazane sympatie polityczne dziennikarzy
tam zatrudnionych, w przeciwienstwie do dziennikow ogdlnokrajowych, nie s3 zgodne z
oczekiwaniami wiascicieli tytutow regionalnych.

W przypadku mediow elektronicznych, bez wzgledu na ich status wlasnos$ci, nie
dostrzezono wyraznej nadreprezentacji zwolennikow lewicowych/centroprawicowych lub
prawicowych/centroprawicowych pogladow. Najwieksza 7-procentowa roznica pojawiata si¢
w przypadku telewizji prywatnej, w ktorej 35 proc. respondentdw przyznalo si¢ do pogladow
lewicowych/centrolewicowych, w przypadku zas radia publicznego byta to roznica 5-
procentowa. Wyjatek stanowila telewizja publiczna, gdzie odsetek dziennikarzy o orientacji
prawicowej/centroprawicowej byl wyzszy 0 2 proc.

Interesujace cechy wykazali respondenci pracujacy dla mediow online. Niewiele
powyzej 4 proc. (co stanowito najnizszy odsetek w tej kategorii) przyznato si¢ do pogladow
centrowych, ponad 48 proc. (i to byt najwyzszy odsetek w tej kategorii) zadeklarowato
preferencje lewicowe 1 centrolewicowe. Roznica miedzy lewica/centrolewica a prawica
/centroprawica wynosita ponad 20 proc. Struktura preferencji politycznych dziennikarzy
pracujacych dla mediow online odbiegata zasadniczo od struktury dziennikarzy zatrudnionych
w pozostatych sektorach i moze stanowi¢ pewne zaskoczenie. O ile roznice wystepujace w
mediach tradycyjnych da si¢ wyjasni¢, o tyle w tym przypadku nie jest to dla badacza

jednoznaczne (patrz tabela 5).

Tabela 5. Poglady polityczne dziennikarzy w poszczegoélnych sektorach medialnych (w proc.)

S 3
: S| 3
Segment - % g o S < g o 2 D
. (&] —
medialny O = s = S s s S E v %
= c = c® © © v & T O
[<5] [<5] [<3] Q — — = = - O
- O O O a o pzd 2 o m o
Dzienniki 42| 36,7 22,4 18,3 | 12,2 2 4,2 0
ogo6lnokrajowe
Dzienniki 6,13 | 18,51 34,56 16 7,4 7.5 7.5 2,4
regionalne
Czasopisma 9,5 25,19 25,19 15,74 | 1259 | 7,87 0,78 3,14
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Radio publiczne 4,68 | 18,75 26,56 1562 | 3,12 | 7,81 23,46 0
Radio prywatne 7.5 15 30 22,5 5 2,5 15 2,5
Telewizja 2,17 | 21,73 13 17,39 | 8,69 | 4,41 23,92 8,69
publiczna

Telewizja 58| 275 21,6 27,5 0 4 7.8 5,8
prywatna

Media online 11,1 37 7,4 22,3 3,7 3,7 11,1 3,7

Wedlug 86 proc. respondentéw dziennikarz nie powinien angazowac si¢ w polityke w
czasie wykonywania pracy w tym zawodzie, a prawie 76 proc. uwazalo, ze nie mozna
akceptowaé wplywu politycznego na przedsigbiorstwo medialne. Dziennikarze pytani o
wplyw politycznych powigzan na dziatalno$¢ firmy medialnej, w ktorej sg zatrudnieni, w 58
proc. ach wskazywali, Zze jest on maly albo ani maty, ani duzy, a 61 proc. w ten sposob
wyrazito si¢ o wpltywie zewnetrznych aktorow politycznych. Ponad 72 proc. respondentow
twierdzilo, ze nie spotkali si¢ w swojej praktyce zawodowej z presja aktoréw politycznych
spoza przedsigbiorstwa, a 71,2 proc., ze nie zdarzyly si¢ problemy w pracy wynikajace z
politycznych interesow wilascicieli mediow. Znaczacy jest takze fakt nieudzielenia
odpowiedzi przez ponad 17 proc. respondentow w przypadku politycznych powiazan firmy i
23 proc. w przypadku wptywu zewnetrznych silnych aktorow politycznych.

Jednak, kiedy zestawimy odpowiedzi wszystkich respondentow z opiniami
dziennikarzy w poszczeg6lnych sektorach na temat powigzan przedsigbiorstwa medialnego z
aktorami politycznymi — politykami i partami, to obraz nie bedzie taki jednoznaczny. Na takie
zwigzki organizacji medialnej z $wiatem polityki wskazali w najwyzszym stopniu
dziennikarze czasopism (31,6 proc.) i gazet codziennych (29,1 proc.). Ciekawym przyktadem
sg ponownie dziennikarze mediéw online, sposrod ktorych 33,3 proc. wskazato na duze, ale
prawie 43 proc. na male powigzania polityczne (tabela 6). Zestawienie tych wynikow z
preferencjami politycznymi dziennikarzy potwierdza jeszcze raz, ze w przypadku tych
sektorow, polityczne zaangazowanie medium i poglady polityczne dziennikarzy sa
powigzane. Zastanawiajace sa odpowiedzi dziennikarzy zatrudnionych w radiu i telewizji
publicznej, ktorzy wskazali na stabe powigzania swoich mediow ze $§wiatem polityki, co

pozostaje raczej w sprzecznosci z wynikami analizy zawartosci audycji informacyjnych?®.

Tabela 6. Polityczne powigzania przedsi¢biorstw medialnych (w proc.)

% B. Dobek-Ostrowska, Polski system medialny..., s. 131-166.
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Sektor Male Duze
Dzienniki og6lnokrajowe 27 29,1
Dzienniki regionalne 44 9,8
Czasopisma 33,3 31,6
Radio publiczne 37,7 27,8
Radio prywatne 30,7 28,2
Telewizja publiczna 29,5 27,2
Telewizja prywatna 39,5 12,5
Media online 42,8 33,3

Okoto jedna trzecia respondentéw ocenita, ze wptyw politykdw na media w ostatnim
dziesigcioleciu pozostat taki sam (ponad 30 proc.) lub nie zwigkszyt si¢ (15 proc.), natomiast
23,4 proc. dostrzegto jego wzrost, i co ciekawe — ponad 25 proc. nie odpowiedziato na to
pytanie. Jesli jednak te oceny zestawiamy z odpowiedziami na pytanie dotyczace wptywu
politykéw na firm¢ medialng w poszczegdlnych sektorach, w ktorej byl zatrudniony
respondent, rysuje si¢ nieco inny obraz. Zwigkszenie wptywu politykow odnotowato ponad
18 proc. dziennikarzy zatrudnionych w dziennikach ogdlnokrajowych (o 10 proc. wiecej niz
tych, ktorzy byli innego zdania) i ponad 30 proc. w czasopismach (prawie o 20 proc. wigcej
od twierdzacych, ze wpltyw zmalat). W przypadku tych dwoch sektorow dane te kolejny raz
potwierdzity bliskie zwigzki $wiata polityki i medidéw oraz wysokie zaangazowanie
polityczne redakcji. Te same wnioski dotyczg telewizji publicznej — ponad 18 proc. wskazan

za zwigkszeniem si¢ I jedynie 2 proc. za zmniejszeniem si¢ wptywu (wykres 3).
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MW zmniejszyl sie

M zwiekszyt sie

Wykres 3. Zmiany wptywu politykow w ostatnich 5-10 latach w firmie medialnej
dziennikarza (w proc.)

Znacznie lepiej respondenci ocenili poziom wolnosci prasy w Polsce w okresie
ostatniego dziesieciolecia. Wedhug 30 proc. respondentow poziom ten wzrost, a 25 proc.
twierdzilo, ze zmalat, wedlug 33 proc. utrzymat si¢ na tym samym poziomie. Warto zestawic
te dane z pozycja Polski w indeksie wolnosci prasy, ktora w ostatnim dziesigcioleciu byta
wysoce niestabilna (2002 r. — 29 miejsce, 2006 r. — 58, 2011-2012 r. — 24, 2013- 22)%.
Nalezy przy tym podkreslic, ze w 2006 r., byla to najnizsza pozycja, a w 2011-2012
najlepsza, na jakiej Polska zostata kiedykolwiek sklasyfikowana.

Zakonczenie

Na wstepie postawiono dwie hipotezy:

H1: W polskim dziennikarstwie zaszty istotne zmiany, w wyniku ktorych nastapito
przesuniecie zrodha presji z pola politycznego na pole ekonomiczne.

H2: Zawdd dziennikarski znajduje si¢ w fazie erozji.

27 Press Index Freedom 2002, http://en.rsf.org/spip.php?page=classement&id_rubrique=297; Press Index
Freedom 2006, http://en.rsf.org/spip.php?page=classement&id_rubrique=35; Press Index Freedom 2011-2012,
http://en.rsf.org/spip.php?page=classement&id_rubrique=1043; Press Index Freedom 2013,
http://en.rsf.org/spip.php?page=classement&id_rubrique=1043 [dostep: 8.02.2013].
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W celu ich weryfikacji zestawiono wyniki badan dotyczacych pieciu probleméw: kim jest
dziennikarz, struktura zawodu, warunki pracy, idealy i wartos$ci, autonomia zawodowa,
relacje ze $wiatem polityki.

Badania jednoznacznie potwierdzily tendencje do redukcji zatrudnienia w zawodzie i
braku stabilizacji, ukazaly frustracje wielu dziennikarzy, ktérzy maja $wiadomos¢, ze ich
profesja nie daje im pewnej przesztosci ani gwarancji dotrwania do emerytury, ze albo sami
odejda, albo zostang zwolnieni. Mimo ze wickszos$¢ dziennikarzy ma stale zatrudnienie w
przedsi¢biorstwach medialnych, to w ciggu ostatnich pigciu lat uwidocznifa si¢ tendencja do
zmniejszania liczby pracownikow w polskich redakcjach. Dotyczy to przede wszystkim
mediow drukowanych — prasy codziennej ogolnokrajowej i regionalnej, ktore przezywaja
kryzys ekonomiczny, spadek czytelnictwa, a co za tym idzie — obnizenie zyskow. Problemy
ekonomiczne przedsigbiorstw medialnych przekladaja si¢ warunki i efekty pracy
dziennikarzy. Skutkuja one nie tylko zmniejszeniem si¢ zatrudnienia, ale takze wplywaja
powaznie na obnizenie standardow pracy i etyki zawodowej, wymuszaja wielozadaniowos¢,
dziennikarz pracuje pod presja czasu. Dziennikarze nie kryli do§¢ pesymistycznych wizji
dotyczacych przysziosci zawodu. Wérdd nich znalazto si¢ 37 proc. respondentow, ktorzy
stwierdzili, ze zawdd dziennikarski zmieni si¢ w inng forme¢ dziatalno$ci, natomiast 14 proc.
ankietowanych bylo zdania, ze zawod bedzie zanikal. W rozwoj zawodu wierzyto 28 proc.
dziennikarzy. Wedlug 11 proc. profesja nie ulegnie zmianie. Mozna wigc uznaé, ze
dziennikarze, w zdecydowanej wigkszo$ci, byli przekonani, ze dziennikarstwo czekaja
zmiany, ale nie mieli jednolitej wizji tego, w ktérym kierunku one bgda zmierza¢.Tu takze
znajdujemy argumenty potwierdzajgce stusznosé¢ hipotezy 2.

Segment badan dotyczacych idealéw 1 wartosci nie pozostawia watpliwosci.
Zdecydowana wigkszo$¢ respondentow wskazywata, Zze w ciagu ostatnich lat jako$¢
dziennikarstwa w Polsce pogorszyta sig, a tylko jedna dziesigta z nich wyrazita odmienng
opini¢. Mozna wigc mowi¢ o zdecydowanej tendencji spadkowej, ktoérg zaobserwowali
ankietowani. Pogorszenie si¢ jakosci dziennikarstwa byto tylko jednym z zasadniczych
problemow, ktére wskazali respondenci. Innym byl wspomniany juz wczesniej niski poziom
wypetniania obowiazkoéw dziennikarskich wobec spoteczenstwa. Ta czg$¢ badan potwierdza
hipoteze 2.

Fragment studiow poswieconych autonomii pokazuje, ze dziennikarze ciggle majg
duza swobode w przygotowaniu materialéw, jednak w okresie ostatnich dziesigciu lat
postgpowal proces stopniowego ograniczania ich autonomii. Przyczyne tego stanu rzeczy

respondenci dostrzegaja przede wszystkim w czynnikach ekonomicznych — w interesach

20



wlasdcicieli 1 presji ze strony reklamodawcow. Znaczaco wzrdst wplyw odbiorcow na
zawartos¢ mediow. Wynika to jednak z rachunku ekonomicznego, poniewaz wigksza
ogladalno$¢ zapewnia wigksze zyski. Dane potwierdzaja, ze presja ekonomiczna ma o wiele
wicksze znaczenie i konsekwencje w codziennej pracy dziennikarza niz presja polityczna. Ta
cze$¢ badan dostarczyta argumentow potwierdzajgcych obie hipotezy.

Istotnym zmianom ulegty relacje mediow i dziennikarzy ze sfera polityki. Wraz z
poglebiajaca si¢ komercjalizacja i zwigkszajaca konkurencja na rynku, coraz cze$ciej o
przysztosci zawodu i sposobie jego wykonywania nie decyduja czynniki polityczne, ale
biznesowe. Rachunek ekonomiczny — zysk i strata — jest dla wlasciciela medidéw wazniejszym
doradca niz kontakty z aktorami politycznymi i ptynace od nich sugestie czy wytyczne, cho¢
dostrzega si¢ réznice w tym zakresie migdzy poszczegdlnymi sektorami medialnymi. Media
drukowane, z wyjatkiem dziennikéw regionalnych, ktore wybraly strategi¢ eskapizmu ze
sfery politycznej dyktowana wtasnie przez czynniki ekonomiczne, cechuje pluralizm
zewnetrzny. Dziennikarze dostrzegli wzrost poziomu wolnos$ci prasy w Polsce, szczegolnie w
radiu, telewizji i mediach online. Wzrost presji politycznej w ostatniej dekadzie odczuwali
dziennikarze zatrudnieni w redakcjach codziennych gazet ogdlnokrajowych, czasopismach i
telewizji publicznej. Po trudnych doswiadczeniach z polityzacja Polskiego Radia i TVP w
latach 2006 — 2010, dziennikarze tam zatrudnieni nie chcieli wyjawiaé swoich preferencji
politycznych. Okoto 60 proc. respondentow nie dostrzegalo powigzan medium, w ktorym byli
zatrudnieni, z partiami politycznymi i silnymi aktorami politycznymi. Dziennikarze nie
aprobowali takze angazowania si¢ w polityke w trakcie wykonywania zawodu.

Presja polityczna nie stanowila jednak dla naszych respondentow najwiekszego
zagrozenia dla tozsamosci zawodu. Dotkliwiej odczuwali oni ci$nienie ze strony czynnikow
ekonomicznych. W najwyzszym stopniu interesy wiascicieli i $wiata biznesu, gltownie
reklamodawcow, dawaty o sobie zna¢ w redakcjach czasopism i mediach online. Problem
presji wiascicieli zagranicznych podkreslali przede wszystkim dziennikarze zatrudnieni w
sektorach zdominowanych przez zewnetrzne firmy medialne, jak dzienniki regionalne i
czasopisma (glownie niemieckie — Bauer, Verlagsgruppe Passau GmbH) i media online
(gtéwnie niemieckie Ringier Axel Springier, Bauer). W tej czgséci analizy ujawnito si¢ wiele
dowodow weryfikujacych obie hipotezy badawcze.

Zgromadzone 1 przedstawione powyze] dane potwierdzaja przyjete na wstepie
zalozenia. Nie pozostawiajg one zludzen co do roli presji ekonomicznej, ktéra wptywa na

jakos¢ polskiego dziennikarstwa i przyczynia si¢ w duzej mierze do erozji dziennikarstwa.
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Nalezy jednak mie¢ $wiadomos$¢, ze procesy te zachodza w skali globalnej i Polska nie
stanowi tu wyjatku.

Ograniczona formuta artykulu nie pozwolita na przedstawienie catosci otrzymanych
wynikow. Zostal zaprezentowany jedynie fragment studiow ilosciowych, a przed badaczami-
uczestnikami projektu jeszcze badania jako$ciowe. Nalezy mie¢ nadzieje, ze projekt ,,Zmiana
w dziennikarstwie” przyczyni si¢ do postawienia trafniejszej diagnozy i oceny procesOw

zachodzacych w tym zawodzie i pozwoli na lepsze poznanie srodowiska dziennikarskiego.

Zmiana w dziennikarstwie. Kultura zawodowa polskich dziennikarzy
(badania iloSciowe)
Journalism in change. Journalistic culture in Poland
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STRESZCZENIE

W 2011 roku rozpoczal si¢ projekt badawczy ,Zmiana w dziennikarstwie. Kultura
dziennikarska w Rosji, Polsce 1 Szwecji”. Jego celem jest zbadanie oraz pordwnanie zmian
zachodzacych w zawodzie dziennikarza w poszczegdlnych krajach. Kazdy z zespotow
badawczych byl zobowigzany do zebrania 500 ankiet od dziennikarzy reprezentujacych
wszystkie typy mediow. Tak szeroka grupa badawcza umozliwila zebranie bardzo duzej
liczby danych pierwotnych. W ponizszym artykule prezentujemy po raz pierwszy fragment
wynikow dotyczacych Polski. Materiat zostat podzielony na sze$¢ problemoéw badawczych,
takich jak: kim jest dziennikarz, struktura zawodu, warunki pracy, idealy i warto$ci,
autonomia zawodowa oraz relacje ze $wiatem polityki. Analiza tych probleméw pozwolita
nam na odpowiedz na dwa glowne pytania badawcze: Czy w dziennikarstwie zaszty zmiany?
Jesli tak, to jaki jest ich kierunek i gteboko$¢?
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ABSTRACT

The research project ,Journalism in change. Journalistic culture in Russia, Poland and
Sweden” has started in 2011. The purpose of this project is to make comparative analyses of
changes in the journalistic profession in three countries. Each research team collected 500
surveys. In this article we present the results of the Polish research. The material was divided
into six groups based on different research subjects: who is a journalist, the structure of the
profession, journalists’ daily work, ideals and values, the autonomy in the journalistic work,
the journalism in relation to society and politics. We would like to answer for the main
research question: Has journalism undergone any changes? Next, we try to indicate their
direction and extent.
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